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Was ist dein Design-Credo, deine Design-Philosophie?

DF \\\ CemadR dem Leitsatz «Design up your life» entwerfe ich
Produkte, die eine hohe emotionale Bindung zum Menschen
herstellen. Es ist mir enorm wichtig Ideen und Bedirfnisse un-
voreingenommen auszuarbeiten, Problematiken und formale
Crundsatze stets neu zu interpretieren, und den Fokus auf das
Wesentliche nicht aus den Augen zu verlieren.

Was ist dein USP Unique Selling Proposition?

DF \\\ Jedes meiner Produkte transportiert eine Idee, die den
Menschen ein Lacheln entlockt. Ob es nun eine intelligente tech-
nische Umsetzung, ein einzigartiges Detail oder eine besondere
Funktion ist: mein Anspruch ist es nicht nur «schone» Produkte
zu entwerfen, sondern eine Briicke zwischen Bedirfnis und As-
thetik zu schlagen.

Was mochtest du mit deinen Entwiirfen und Designs in der
Gesellschaft auslésen und bei den Menschen bewirken?

DF \\\ Als Designer entwirft man Produkte, die eine gewisse In-
timitat bei jedem Einzelnen beriihren. Ob es die Sitzbank im Park
ist, ein Nachttisch im Schlafzimmer oder die Deckenleuchte, die
tdglich den Lebensraum erhellt - Produkte sind Lebensbegleiter.
Als Designer erfullt es mich, eine wichtige Rolle im Leben der
Menschen einzunehmen.

Warum hast du dich beim blickfangworkshop angemeldet? Und
mit welchen Erwartungen?

DF \\\ Die Weiterentwicklung der eigenen ldentitdt ist ein anhal-
tender Prozess. Cenauso wichtig ist es als Designer seine Philo-
sophie stets weiter zu verfeinern. Durch den blickfang-Workshop
«Developing Designers» bot sich fir mich eine interessante Mag-
lichkeit mit anderen Jungdesignern und erfahrenen, namhaften
Kuratoren liber meine Arbeit und meine Philosophie zu diskutieren.
Was hat dir der blickfangworkshop konkret fiir deine Arbeit
gebracht? Dein Fazit?

DF \\\ Ich habe im Workshop viele interessante Menschen und
deren Arbeitsweisen kennen gelernt. Die verschiedenen Denk-
muster und Herangehensweisen in Bezug auf die Vermarktung
und die Kommunikation der Produkte gaben mir einen groflen
Input.

Gab es beim Workshop ein Aha-Erlebnis, einen Augenoffner?
DF \\\ Ja, eigentlich mehrere. Der wohl einpragsamste Leitsatz
war: «Design your Brand - be unique». Wir Jungdesigner leben in
einem Zeitalter, in dem das Geschdftsmodell ein wichtiger Be-
standteil des Designs ist. Natirlich hangt viel von den Produkten
ab die man entwirft oder welche Philosophie man verfolgt; wich-
tig jedoch ist es eine aullergewdhnliche und einprédgsame Marke
zu entwickeln, die genauso einzigartig und individuell ist wie die
eigene Personlichkeit!
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Was ist euer Design-Credo, eure Design-Philosophie?

GS \\\ Trotz Kriterien wie Materialokonomie, Sinnhaftigkeit ver-
suchen wir Produkte in einer eigenstandigen und contextbasie-
renden Art und Weise umzusetzen.

Was ist euer USP Unique Selling Proposition?

GS \\\ Bei der Vielzahl an Gestaltern ist es schwierig eine Einzig-
artigkeit sein Eigen zu nennen. Unseren Zugang und unsere Aus-
einandersetzung mit unseren Kunden kénnte man am ehesten
als bestimmende und moglicherweise unterscheidbare Eigen-
schaften bezeichnen.
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